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Türkiye’deki hanelerin 

%85’ine erişim

85 Yıllık Bilgi Birikimi

17 Ülke 49 Marka

41 Şirket 17.000 Çalışan

7 milyar $ 

Aktif Büyüklük

HAYAT HOLDİNG
Güçlü yapı, global ve geniş ekosistem



Mevcut bankalar, tüketicilerin %57’sinin hayatı 

kolaylaştıran taleplerini karşılayamıyor.

Bankacılık 

sektöründeki 

yenilik ihtiyacı

HAYAT FİNANS NEDEN KURULDU?

Tüketicilerin %92’si dijital bankaların 

hayatı hızlandırdığını düşünüyor.

İlgili oranlar "Dijital Bankacılığa Bakış Araştırması" sonuçlarından temin edilmiştir.

Dijitalleşmenin sektörler arası geçişkenliği tetiklediği bir çağda bankacılık alanındaki regülasyonlar, finans ve teknoloji 

dünyasının entegre olmasını, yenilikçi yapıların ve iş modellerinin ortaya çıkmasını destekliyor. Hızlı tüketim ve üretim 

sektörlerindeki lider firmalarıyla Hayat Holding, tüm sektörleri etkileyen bu geçişkenliği önemli bir fırsat olarak 

değerlendirdiği için Hayat Finans’ı kurdu.



HAYAT FİNANS KURULUŞ YOLCULUĞU
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TÜRKİYE’NİN ŞUBESİZ İLK DİJİTAL BANKASI

Gerçek anlamda şubesi olmayan dijital temeller üzerine 

kurulmuş bir banka.

Türkiye’nin dijitale doğan ilk bankası olan Hayat Finans’ın 

faaliyete geçmesiyle birlikte Türkiye’de lisanslı dijital 

bankacılık dönemi resmen başlamış oldu.



HEDEFLERİMİZ

BİRLİKTE KAZANIP 

BİRLİKTE PAYLAŞMAK 

MASRAFSIZLIK
Masraf ödemeden bankacılık işlemleri

PÜRÜZSÜZ 

BANKACILIK
- Onboarding sürecinin daha başarılı hale getirilmesi

- Tüzel onboarding deneyimi

VERİYİ 

MERKEZE KOYMAK
Kredi sürecinde müşteriye ait 

1.400 parametrenin milisaniyeler içinde işlenmesi

MÜŞTERİYİ 

ANLAMAK
Dijital ekonominin odağı müşteriyi 

anlamak

KOBİ VE KÜÇÜK 

ESNAFI 

DİJİTALLEŞTİRMEK
KOBİ’lerin %69’unun dijitalleşme stratejisi 

bulunmuyor
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